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VOORSTELLEN



TRAINERS
Lieke Dortmans          Jessica van Leeuwen 



“IK HEB EEN PERSOONLIJK LINKEDIN PROFIEL.”

WIE ZIJN JULLIE?



“IK HEB EEN ZAKELIJK LINKEDIN PROFIEL.”

WIE ZIJN JULLIE?



“IK KIJK MINIMAAL 1X PER WEEK OP LINKEDIN.”

WIE ZIJN JULLIE?



“IK PLAATS MINIMAAL 1X PER MAAND EEN POST 
OP LINKEDIN.”

WIE ZIJN JULLIE?



“WAT ZIJN JULLIE VERWACHTINGEN VAN 
LINKEDIN?”



ACHTERGROND LINKEDIN



“LINKEDIN MARKETING IS HET GEBRUIK VAN HET SOCIAL MEDIA 
KANAAL LINKEDIN OM EEN PRODUCT, DIENST OF SERVICE TE 

VERKOPEN. OOK WORDT HET GEBRUIKT VOOR HR-ZAKEN.” 

“LINKEDIN MARKETING KAN ZOWEL ORGANISCH (ONBETAALD) 
ALS MET ADVERTENTIES (BETAALD) INGEZET WORDEN.”



DOELEN

MERKBEKENDHEID INTERACTIE WEBSITEBEZOEKEN LEADS SOLLICITANTEN

Merkbekendheid laten groeien. Interactie creëren met 
de doelgroep.

Je doelgroep naar je 
website leiden.

Leads/conversies 
genereren.

Nieuw personeel werven.



DOELGROEP

• 5 miljoen Nederlandse gebruikers 
• 21% gebruikt het dagelijks
• Gericht op bedrijfsleven: 20-64 jarigen
• Van cv-database naar social media platform

40-64 jaar
(37%*)

20-39 jaar
(47%*)

*Percentage van de doelgroep die een LinkedIn-account heeft.



PROFIELEN



BASIS PERSOONLIJK PROFIEL

• Persoonlijk profiel
• Profielfoto: 400x400 pixels
• Omslagfoto: 1584x396 pixels
• Beschrijving

• Wie ben je?
• Wat doe je?
• Werkervaring algemeen
• Kenmerken

• Contactgegevens
• Mailadres
• Telefoonnummer



BASIS ZAKELIJK PROFIEL

• Bedrijfspagina
• Profiel- en omslagfoto
• Contactgegevens

• Website
• Telefoonnummer

• Beschrijving



OPDRACHT 1
Checken profielen



BASIS ORGANISCHE CONTENT

• Inspireren, informeren en activeren
• Tone-of-voice

• Formeel/informeel
• Gebruik van emoticons
• Toevoegen links
• Hashtags (max. 5)

• Branded: #bedrijfsnaam
• Locatie: #provincie #stad
• Branche: #haptotherapeut 

#haptotherapie #zorg
• Gericht op onderwerp post: #balans 

#relatie #stress



WAT SPREEKT HET MEEST AAN?

Post 1 Post 2



FREQUENTIE, TIMING EN RELEVANTIE IN BALANS

• Liever minder vaak relevant posten dan ‘posten om te posten’
• Aanbevolen frequentie en tijd: werkdagen en werktijden

08:00-17:00

Starten met één keer per twee weken



CONTENTKALENDER

• Is een stok achter de deur: vooruit plannen, eerder over nadenken
• Je ziet het verschil in communicatie per kanaal
• Content categorieën



INPLANNEN POSTS

• Is sinds kort mogelijk op LinkedIn
• Voordeel: vooruit plannen, niet op de dag zelf posten
• Werkt hetzelfde als posten, maar je kiest voor een 

datum en tijd in de toekomst waarop de post geplaatst 
moet worden



BELANG BEELDMATERIAAL

• Mensen visueel ingesteld
• Beeld versterkt tekst (en andersom)
• Roept emoties op  engagement

• 94% meer views
• 65% meer interactie

• Juiste afmetingen per kanaal
• Afbeelding: 1200x627 pixels of 500x500 pixels
• Video: 16:9 (max. 1920x1080 en 200MB)

• Meest succesvolle video’s zijn max. 15 seconden



BELANG BEELDMATERIAAL: HOE NIET?

• Lage kwaliteit foto’s: onscherp
• Breder dan vierkant
• Stockfoto’s 



TIPS & TRICKS



TIPS & TRICKS - TEKSTUEEL

• Post wat langere teksten
• Een aantal alinea’s is beter dan een paar korte, losse zinnen

• Probleem en oplossing benoemen

• Voeg een call-to-action toe: laat de lezer wat doen
• Toevoegen link naar je website

• Kan ook een verwijzing naar een case zijn als de post daarover gaat

• Toevoegen hoe ze contact kunnen opnemen
• Privébericht LinkedIn, telefonisch of per mail



TIPS & TRICKS - TEKSTUEEL

• Post wat langere teksten
• Een aantal alinea’s is beter dan een paar korte, losse zinnen

• Probleem en oplossing benoemen

• Voeg een call-to-action toe: laat de lezer wat doen
• Toevoegen link naar je website

• Kan ook een verwijzing naar een case zijn als de post daarover gaat

• Toevoegen hoe ze contact kunnen opnemen
• Privébericht LinkedIn, telefonisch of per mail



TIPS & TRICKS - TEKSTUEEL

• Post wat langere teksten
• Een aantal alinea’s is beter dan een paar korte, losse zinnen

• Probleem en oplossing benoemen

• Voeg een call-to-action toe: laat de lezer wat doen
• Toevoegen link naar je website

• Kan ook een verwijzing naar een case zijn als de post daarover gaat

• Toevoegen hoe ze contact kunnen opnemen
• Privébericht LinkedIn, telefonisch of per mail



TIPS & TRICKS – INTERACTIE VERGROTEN

• Reageren mensen op je posts?
• Dan altijd zelf ook reageren met een comment of like

• Stimuleert anderen om te reageren
• Mensen voelen zich gewaardeerd
• Groter bereik en boost van interactie

• Vraag stellen voor interactie
• Ben jij het hier mee eens?
• Herken je dit in jouw werkveld?

• Poll/opiniepeiling toevoegen
• Eén vraag
• Max. vier opties
• Duur: één dag, drie dagen, één week, twee weken
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TIPS & TRICKS - OVERIGE

• Post over eigen ervaringen
• Tekst over werkzaamheden, congressen, etc.
• Personen en bedrijven in de tekst taggen

• Zij kunnen dan je post delen, liken en van comments voorzien

• Deel posts waarin je getagd wordt 
• Voeg daar een persoonlijke tekst aan toe i.p.v. alleen delen. Dat werkt 

beter dan alleen delen en er niets bij vermelden

• Deel posts van organisaties, collega’s, bronnen, cliënten
• Voeg daar ook nog een tekst aan toe met informatie waardoor het voor 

jóuw netwerk interessant is om de post van derden te lezen
• Bijv. blogs, cases of webinars die voor jouw netwerk interessant zijn



VRAGEN? VRAGEN!



EVALUATIE



BEDANKT!



GOED GEVONDEN. 

Bredaseweg 215, Tilburg

013 – 82 00 164

info@findfactory.nl 

www.findfactory.nl
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